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Eğitimci: 
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Dijital Pazarlama ve 

Sosyal Medya

Globalleşen dünyada, teknolojinin hayatlarımıza katkısı ile, 
dijitalleşmenin önemi, bilinci ve kişisel/kurumsal markalarımız için 
doğru kullanımı açısından alınması gereken bu eğitimde. 
• Dijital mecraların etkin kullanılması ile, marka bilinirliğinin 
geliştirilmesi,
• Marka sadakati artırılmasının yolları ve
• Dijital mecraların ve sosyal medya hesaplarının satış ve pazarlama 
faaliyetlerini destekleme süreçleri
Markalara olan katkısını, marka bilinirliğini sağlamak, itibarı sürekli 
kılmak, satış ve pazarlama kanallarına hız kazandırmak olarak da 
özetleyebiliriz.

Dijitalin dilini anlayabilmek, marka bilinirliğini sağlamak, itibarı 
sürekli kılmak, satış / pazarlama kanallarına hız kazandırmak ve 
markayı dijitalde doğru konumlandırmak isteyen profesyoneller

Yer	 :	Radisson Blu Conference 
           & Airport Hotel Istanbul
Tarih	:	28 Mart Salı
Saat	 :	10:00 -16:00
Eğitim	Katılım	Ücreti	:	PAGEV üyelerine          
      250TL+KDV, 
Üye olmayan katılımcılara 400 TL+KDV’dir.
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Eğitimci: 
Yaprak Yapsan

EĞİTİMİN
İÇERİĞİ

DİjİTal	PazaRlamaYa	GİRİş
	DİjİTalİn	faRKlılıĞı	nEDİR?
	DİjİTal	PazaRlamaDa	STRaTEjİK	YaKlaşımlaR
	DİjİTal	İSTaTİSTİKlER
	KullanıcılaRDa	aİDİYET	hİSSİ	naSıl	YaRaTılıR?

DİjİTal	mEDYa	Planlama	vE	OPTİmİzaSYOnu
	OnlİnE	REKlamcılıK
	mEDYa	Planlamanın	TEmEllERİ
	REKlam	KanallaRının	YönETİlmESİ
	REKlam	SaTın	alma
	REKlamlaRın	OPTİmİzaSYOnu
	vİRal	REKlamlaR
	mObİl	PazaRlama
	E-maİl	maRKETİnG	&	İnbOx’a	ulaşma

SOSYal	mEDYa	aĞlaRı
	aĞlaRın	TEmEl	Tanımı	vE	özEllİKlERİ
	İÇERİK	PazaRlamaSı	vE	SOSYal	mEDYa	YönETİmİ

SOSYal	mEDYa	YönETİmİ	vE	aRaÇlaRı
	SOSYal	mEDYa	YönETİmİ
	SOSYal	mEDYa	YönETİm	aRaÇlaRı

SOSYal	mEDYa	İlETİşİm	Planı	OluşTuRma
	SOSYal	mEDYa	KanallaRının	SEÇİlmESİ
	SOSYal	mEDYa	İlETİşİm	hEDEflERİnİn	bElİRlEnmESİ
	RaKİP	analİzlERİnİn	YaPılmaSı
	SOSYal	mEDYa	YönETİm	Planının	hazıRlanmaSı
	SOSYal	mEDYa	İÇERİK	TaKvİmİnİn	hazıRlanmaSı

SOSYal	mEDYaDa	KRİz	YönETİmİ
	SOSYal	mEDYa	KRİzİ	naSıl	OluşuR?
	SOSYal	mEDYa	KRİzİnE	mÜDahElE	ETmE
	SOSYal	mEDYa	KRİzİ	İÇİn	GEnEl	STRaTEjİlER

Dijital Pazarlama ve 

Sosyal Medya



Yaprak Yapsan
EĞİTİm

nEwcaSTlE	ÜnİvERSİTESİ	 :	maRKa	YönETİmİ
vİYana	ÜnİvERSİTESİ		 :	halKla	İlİşKİlER	vE	SİYaSET	bİlİmİ
maRmaRa	ÜnİvERSİTESİ	 :	İlETİşİm	faKÜlTESİ	/	GazETEcİlİK
 
İş	DEnEYİmlERİ

ıDEcOn	&	ıDEa	cOnGRESS	:	KuRucu	vE	DİREKTöR
Kanal	EKOnOmİ	 	 :	GEnEl	YaYın	YönETmEnİ
GazETE	EKOnOmİ	 	 :	YazaR
 
İş	alanlaRı

•	3600	İlETİşİm	uzmanı
•	DİjİTal	PazaRlama	vE	SOSYal	mEDYa	STRaTEjİSTİ	/	uzman		
		/	EĞİTmEn
•	DİjİTal	maRKa	Danışmanı
•	İTİbaR	YönETİmİ	uzmanı
•	KOnuşmacı	vE	mODERaTöR
•	Tv	PROGRamcıSı,	GazETEcİ
 
İlGİ	alanlaRı

Sİvİl	TOPlum	GönÜllÜSÜ
-	KaGİDER	ÜYESİ
-	KaDER	YönETİm	KuRulu	ÜYESİ
-	aİmDER	anaDOlu	İnTERnET	mEDYa	DERnEĞİ	YönETİm						
		KuRulu	ÜYESİ
-	TOG	TOPlum	GönÜllÜlERİ	vaKfı	GönÜllÜSÜ
-	TOÇEv	GönÜllÜSÜ
SİYaSET	bİlİmİ
TÜRKİYE’DE	KaDın	haREKETİ
GİRİşİmcİlİK
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